
 

En un sector turístico cada vez más plural, el turismo creativo podría aparecer 

como un “segmento” entre los más valiosos.  Pero refleja además, una tendencia 

que se extiende al conjunto de la sociedad y se caracteriza por la búsqueda de 

vivencias culturales. Esta nueva modalidad turística no reclama grandes ofertas 

patrimoniales o paisajísticas, depende mucho más de la capacidad del receptor en 

ofrecer un intercambio de valores que permita conseguir experiencias artísticas y 

creativas mutuamente enriquecedoras. De aquí surgen nuevos destinos que no 

responden necesariamente a los tradicionales criterios turísticos pero que han 

hecho de sus habilidades creativas su mejor reclamo para atraer a los visitantes.  

Uno de los principales objetivos de la Red Internacional para la Promoción del 

Turismo Creativo (Creative Tourism Network), es ayudarles a producir y 

promocionar sus propuestas pensadas para este nuevo colectivo de turistas.  

 

 

 

http://www.creativetourismnetwork.org/

